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www.inflevoland.nl

Website & Social media
• Doel platform

• Portal functie 
• Inspireren en doorverwijzen
• Landingsplek imagocampagnes

• Diverse landingspagina’s

• floriade.inflevoland.nl
• water.inflevoland.nl
• wind.inflevoland.nl



Branding Flevoland

Duidelijk anders campagne
I.s.m. Win4All / Economic Board



2022: Duidelijk anders-campagne

Online + Financieel Dagblad



Branding Flevoland 

Benelux Tour
Simac Ladies Tour



Sport Service Flevoland

Flevoland, waterland.

▪ Dutch Water Week special in Telegraaf

▪ Water-events als haakje voor Flevoland, waterland

▪ Landingspagina water.inflevoland.nl

▪ 1e flight - Dutch Water Week Almere : Algemeen

▪ 2e flight - Zomerperiode : Wonen en Werken

▪ 3e flight - Hiswa te Water Lelystad : Wonen en Werken

▪ #FlevolandWaterland #DuidelijkAnders

https://www.inflevoland.nl/leef/flevoland-waterland


Branding Flevoland

2024 en verder…
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Kies je kant

Links: voor         Rechts: tegen

De meeste mensen in Nederland hebben een goed beeld van werken, leren 
en ondernemen in Flevoland

Flevoland heeft veel dingen te bieden die andere provincies niet hebben
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Onderwerpen

1

3

2

Introductie in regiobranding

Onderzoek

Voorbeeld regiobranding

Aan de slag: wat maakt Flevoland uniek?4
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Even voorstellen

Milou WoldaWessel Brocken 
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Een goede belofte als basis voor een duurzaam aantrekkelijk gebied 

Een duidelijke leidraad die helpt bij complexe keuzes

Een basis voor effectieve communicatie

Trots aanwakkeren van huidige bewoners en gebruikers

Motiveert bestuurders om zich hard te maken voor dit gebied 

Trekt nieuwe bewoners, bezoekers en ondernemers aan

Waarom gebiedsbranding?
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Hoe kom je in het geheugen van de doelgroep? 
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Een merk als een associatief netwerk

New York 
City

Metropool

Drukte

Veel 
bedrijven 

Veel 
culturen

Duur 
wonen

9/11

Financial 
District

Central 
Park

Manhattan

Times 
Square

TV 
schermen

Brand
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Welke regiomerk ben ik?

Bij mij ontstaat de meest innovatieve technologie

Ik breng denkers en doeners bij elkaar

Werk heel graag samen

En ben internationaal bekend

Ik heb een zichtbare samenwerking met PSV
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Brainport Eindhoven: Home of pioneers

• 21 gemeenten

• High tech maakindustrie

• Hele brede doelgroep: 

Startups, internationaal talent, 

studenten & kinderen
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Uniek ecosysteem

• Ontstaansverhaal: behoefte toen 

Philips en Daf het moeilijk hadden 

• Samen sponsor PSV: ASML, Jumbo 

Supermarkten, High Tech Campus 

Eindhoven, Philips & VDL Groep

“Dit is uniek in de historie van de topsport. We creëren een nieuw ecosysteem wat kenmerkend is voor de 
onderlinge verbondenheid en samenwerking in deze regio.” - Marcel Brands, algemeen directeur PSV
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Klein onderzoekje

Ga menti.com en vul in: 
Of scan de QR

Waar denk jij aan bij werken, 
ondernemen of studeren in 
Flevoland?
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Associaties (eerder onderzoek)

“Waar denk jij aan bij 
werken, ondernemen 
of studeren in 
Flevoland?” (N=94)
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Vooroordelen (eerder onderzoek)

“Welke negatieve 
vooroordelen kom jij 
tegen als ondernemer, 
werknemer, of student als 
het gaat om Flevoland?” 
(N=94)
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Kortom: werk aan de winkel 
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Associaties bouwen

Points of parity

• Sterk, positief maar niet onderscheidende associaties

• Meedoen met de concurrentie

• Wegnemen van redenen om niet voor deze regio te kiezen

Points of difference

• Sterk, positief en onderscheidende associaties

• Wat je anders maakt dan de concurrentie

• Waarom iemand voor deze regio zou kiezen
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Associaties die je wil vermijden

Brand problem

• Sterk, negatief en onderscheidende associaties

• Negatieve associaties die uniek zijn voor deze regio

• Kunnen de reden zijn om niet voor deze regio te kiezen
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Voorbeeld: Brainport Eindhoven

Sterk + negatief + uniek
Brand problem

Sterk + positief
Points of Parity

Sterk + positief + onderscheidend
Points of Difference



Klikken om de ondertitelstijl van het model te bewerken

Naam | Naam

Titel

Nu jullie! ☺

Sterk + negatief Sterk + positief Sterk + positief + onderscheidend

Welke associaties kun je in deze hokjes plaatsen voor werken, leren en ondernemen in Flevoland? 
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Opdracht Samen Merken

Schrijf op een post-it:

• Hoe kunnen we meer Flevolanders
enthousiasmeren over de gebiedsbranding 
van Flevoland? 
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